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Identifikacia emitenta

Informacna povinnost’ za: 1. polrok roku 2021

Uttovné obdobie: 0d 1.1.2021 do 30.6.2021

Obchodné meno: I.D.C. Holding, a.s.

Pravna forma: akciova spolocnost’

1CO: 35 706 686

Sidlo: Bajkalska 19B, 821 01 Bratislava

Tel.: +421 2 48241 711

www stranka: www.idcholding.com

Datum vzniku: 16.1.1997

Zakladné imanie: 15272 000,- EUR

Predmet podnikania: vyroba a predaj trvanlivého, polotrvanlivého peciva
a cukroviniek.

Zakladatel’: LD.C. s.r.o. (Valné zhromazdenie spolo¢nikov, konané dna

22.11.1996 zrusilo spolo¢nost’ I.D.C. s.r.0. bez likvidacie, a to
premenou na akciovu spolo¢nost’ I.D.C. Holding, a.s.).
Oznamenie sposobu zverejnenia
polro¢nej finanénej spravy: § 47 ods. 4 zakona o burze cennych papierov pismeno a) a b),
Hospodarske noviny, dna 29.9.2021.

Uctovna zavierka

PriebeZnd individudlna uctovna zavierka podla IFRS

Priebezna individualna G¢tovna zavierka bola zostavena za obdobie od 1.1. 2021 do 30.6. 2021 podla
Medzinarodnych $tandardov finan¢ného vykaznictva (IFRS) tak, ako boli schvalené Eurdpskou tniou.
Predmetnu uctovnl zavierku auditor neoveroval.

I.D.C. Holding, a.s. ako emitent dlhopisov, ktoré boli prijaté na obchodovanie na regulovany volny trh

Burzy cennych papierov v Bratislave, a.s. vyhlasuje, Ze Polro¢na finan¢na sprava za 1. polrok roku
2021 nebola overena alebo preverena auditorom.

PriebeZnd konsolidovand uctovnd zavierka podl’a IFRS

Priebezna konsolidovana uctovna zavierka bola zostavena za obdobie od 1.1.2021 do 30.6.2021 podl'a
IFRS tak, ako boli schvalené Eurdpskou tiniou. Konsolidovanu G¢tovntl zavierku za uvedené obdobie
auditor neoveroval.

Priebezna sprava

A) Uvedenie dolezitych udalosti, ku ktorvm doSlo v priebehu Siestich mesiacov
uctovného obdobia a ich dopad na priebeznu uctovnu zavierku v_skratenej
Struktire spolu s opisom hlavnych rizik a neistot na zostavajucich Sest’ mesiacov
uctovného obdobia

RozS$irenie prevadzkarne Pecivarne Sered’

V priebehu 1. polroka 2021 bola v prevadzkarni Pe¢ivarne Sered’ uvedena do prevadzky nova vykonna
linka na vyrobu okruhlych piskot s automatickym procesom davkovania surovin a pripravy sladenej
melanze a piskdtového cesta. Zarovei boli do jestvujicu baliacej linky na piskoty nainstalované d’alSie
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baliace stroje, ¢im sa dosiahlo zvysSenie kapacity balenia spotrebitel'skych aj obchodnych baleni
0 50 % a vytvoril sa priestor na inovaciu balenia smerom k mensim gramazam.

Priebezne je ozivovana technika na automatické nakladanie, balenie a kartonovanie susienok.
V 1. polroku 2021 bola spustend linka na balenie suSienok a kartonovanie na hranu (Venceky, Club
susienky). Paralelne bola spustena aj paletizacia susienok.

Novinky uvedené na trh v obdobi od 1.1.2021 do 30.6.2021:

Pod znackou Sedita

- Lina peanut butter 60g - pre spotrebitelov na slovenskom a ¢eskom trhu skupina pripravila
nova prichut’ celomdcanych oblatok Lina aras§idové maslo. Produkt bol na trh uvedeny
od mesiaca februar 2021.

- Mila Valentin 50g — pre slovensky a Cesky trh bola aj tento rok pripravena pri prilezitosti
sviatku vSetkych zamilovanych limitovana edicia vyrobku Mila Valentin 50g. Opat’ iSlo
o farebne odlifené a graficky putavo spracované verzie: ruzova pre ,NU“ a tyrkysové
pre ,,NEHO®.

- Goralki Nagie citron 42g — pre pol'skych zakaznikov bola v mesiaci maj na trh uvedena
limitovana edicia so sviezou prichutou citronu.

- Goralki Hot Chocolate 509 — aj dalsia novinka bola urena pre pol'sky trh.
Ide o obvodovomaéanu verziu Goraliek s prichutou ¢okolady. Tato limitovana edicia sa
prvykrat vyrabala v mesiaci jun.

- Seditky mini piskoty 35g - od mesiaca april bolo na slovenskom a ¢eskom trhu uvedené nové
balenie obl'ibenych mini piskot pod znackou Seditky.

- Andante mini piskoty 35g — taktiez pre pol'skych a madarskych zékaznikov boli pripravené
a v marci na trh uvedené mini piskoty pod znackou Andante.

Pod znagkou Figaro

- Nove sezonne vyrobky pre Velkii noc 2021 — pre vel’kono¢nu sezonu bol sortiment produktov
roz§ireny o tieto novinky: Velkonocny korbac s vajickami Horalky 125¢ pre slovensky a cesky
trh — vajicka z mlieCnej Cokolady s arasidovou napliou, Likérové vajicka 137,59
pre slovensky, ¢esky a madarsky trh — vajicka z mlie¢nej Cokolady plnené vajenou
alkoholovou napliiou, Mini likérovy dezert 1659 pre slovensky, ¢esky a madarsky trh — mix
vajicok z mlie¢nej ¢okolady plnenych vaje¢nou a cokoladovou alkoholovou napliiou, Likérové
flasticiek, Kakaové rezy mini vajicka 100g pre ¢esky a mad’arsky trh — mini vaji¢ka z mlie¢nej
¢okolady plnené kakaovou napliiou a Velkonocny box 68g pre ¢esky, pol'sky a mad’arsky trh —
mix produktov - mini vajicka s arasidovou napliiou a vajicka z mlie¢nej okolady.

Systém zabezpecovania kvality

Spolo¢nost’ I.D.C. Holding, a.s. ma vybudovany systém manazérstva kvality na zaklade poziadaviek
Standardov IFS a BRC. V dnoch 20.4. — 29.4.2021 bol auditorskou firmou SGS za prisnych
protipandemickych opatreni vykonany recertifikaény audit podl'a noriem IFS verzia 7 a BRC verzia 8.
Audit bol vykonany v prevadzkariiach spolocnosti - Pecivarne Sered’, Figaro Trnava a Cifer.
Spolo¢nost’ oba certifikaty uspeSne obhdjila. V hodnoteni podla normy IFS vsetky prevadzkarne
ziskali ,,HIGHER LEVEL" a podl'a normy BRC hodnotenie ,,A*.

Dna 10.6.2021 bol v prevadzkarni PecCivarne Sered’ vykonany zahajovaci Rewe audit pre vyrobu
okrtihlych piskot urc¢enych do obchodnej siete Billa. Nasledne v ditoch 6.7.-7.7.2021 bol v uvedenej
prevadzkarni vykonany a Gispesne obhéjeny audit spolo¢nostou TUV SUD Czech s.r.o. pre spolo¢nost’
TESCO pre vyrobu dlhych piskot.
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V 1. polroku roka 2021 neboli z dovodu bezpecnosti (COVID-19) vykonané Ziadne audity
u dodéavatel'ov vstupnych materidlov. Predmetné audity boli prelozené na 2. polrok 2021.

V 1. polroku roka 2021 bol z dodavatelov sluzieb vzdy jedenkrat mesaéne kontrolovany dodavatel
stravy - spolo¢nost’ Compass Group Slovakia kvoli dodrziavaniu legislativnych poziadaviek.

Interné audity podla noriem IFS verzia 7, BRC verzia 8§, TFMS verzia 1 a HFA verzia 4 su
naplanované v 2. polroku roka 2021.

Environmentalna zodpovednost’

Nastavenie vyrobnych procesov I1.D.C. Holding, a.s. spiiia vietky legislativne poziadavky tykajuce sa
ochrany Zivotného prostredia a vyrobna ¢innost’ nema dopad na zivotné prostredie. VSetky procesy
vo vyrobnych prevadzkarnach su riadené aktivne a nad ramec legislativy tak, aby prispevok k ochrane
zivotného prostredia bol ¢o najvyssi predovsetkym v oblastiach emisii sklenikovych plynov, Cistenia
odpadovych vdd, produkcie, tipravy a recyklacie odpadov.

K tymto procesom patri predovsetkym:

- bezodpadova vyroba hotovych vyrobkov - vedlajsi produkt z vyroby, ktory nie je vhodny
na d’alSie spracovanie do potravin a je preklasifikovany na predaj pre krmovinarske ucely
alebo ako biologicky rozlozitelny odpad spracovany v bioplynovych staniciach, je
odpredavany zmluvnym odberatel'om,

- bezobalové dodavky surovin - strategické suroviny st dodavané cisternami a nasledne st
precerpavané priamo do sil. Dodavky sypkych surovin su realizované vo velkokapacitnych
baleniach,

- separovanie a zhodnotenie obalovych materidlov (folie, papier, hlinikové obaly) generovanych
vo vyrobnej sfére — v spolupraci so spolo¢nost’ami zabezpecujucimi zhodnotenie odpadov st
vytriedené a nepotrebné zasoby obalového materidlu odovzdavané na recyklaciu alebo su
energeticky zazitkované,

- riadenie energetickej narocnosti regulovanim spotreby elektriny a plynu v prevadzkariach
skupiny, vymenou povodnych svietidiel za tisporné LED osvetlenie vo vyrobnych halach a
v skladoch spolo¢nosti,

- vyuzivanie elektriny z obnovitelnych zdrojov, ktora je zabezpefena Zmluvou na dodavky
elektriny so spolo¢nostou ZSE Energia a.s. pre rok 2019/22,

- striktna kontrola a minimalizdacia pouzivania chemickych latok v prevadzkarnach.

Obchodna ¢innost’

Slovenska republika

Napriek naro¢nej pandemickej situacii v 1. polroku 2021 sa slovenskej ekonomike darilo udrziavat’ si
dobry vykon. Ozivenie ekonomiky, ktoré uz naznacovali hodnoty z 1. Stvrtroka (medzirocny rast
+0,2 %), sa v 2. Stvrtroku prejavilo v plnej sile. HDP sa v 2. §tvrtroku 2021 medziro¢ne zvysil
0 + 9,6 % (v stalych cenach), ¢o bola najvySsia dosiahnuta hodnota za poslednych trinast’ a pol roka
(od 4. stvrtroka 2007). V 1. polroku 2021 dosiahol HDP rast 0 +4,9 %. V porovnani s 1. polrokom
2020 zaznamenali rast vSetky vyznamné odvetvia, najviac priemysel o +16,2 %, odvetvie finan¢nych a
poistovacich sluzieb o +13,6 %, velkoobchod, maloobchod; doprava a skladovanie; ubytovacie a
stravovacie sluzby o +4,7 % ako aj odvetvie ¢innosti v oblasti nehnutel'nosti o +2,2 %. Domaci dopyt
sa zvysil o +2,5 % vplyvom rastu tvorby hrubého kapitalu o +10,8 %. Vydavky na konecnu spotrebu
domacnosti Klesli 0 -0,5 %. Celkova spotreba bola vyssia o +0,6 %. V sthrne za Sest’ mesiacov roka
2021 v porovnani s rovnakym obdobim roka 2020 sa spotrebitel'ské ceny v priemere zvysili o +1,6 %.
Slovensky maloobchod sa postupne zotavuje z tazkych koronakrizovych lockdownov. Narast trzieb
po uvolneni protipandemickych opatreni pokracoval aj v mesiaci jin. Trzby v maloobchode vrastli
medziro¢ne v mesiaci jun o +6,6 %, najviac rastli trzby v maloobchode s pohonnymi latkami
Vv $pecializovanych predajniach +17,1 %, v maloobchode mimo predajni, stinkov a trhov o +13,3 % a



POLROCNA FINANCNA SPRAVA ZA 1. POLROK ROKU 2021

v maloobchode ostatného tovaru v S$pecializovanych predajniach o +6,3 %. Naopak trzby
v maloobchode s potravinami, napojmi a tabakom v $pecializovanych predajniach klesaju uz Siesty
mesiac po sebe, pricom v juni poklesli 0 -5,5 % (Zdroj: Statisticky urad SR).

Rok a pol po zaciatku pandémie koronavirusu st slovenski spotrebitelia stale neisti ohladne
budiicnosti. Niektoré sféry socialneho zivota sa vracaji do normalu, avSak stdle panuje hrozba
dalsieho jesenné¢ho lockdownu. Vyvoj miezd, ktory je v mnohych odvetviach zmrazovany kvoli
nestabilnej situdcii a tazsej predikcii buducnosti a takisto tlmeny velkym mnozstvom poberatel'ov
osetrovného a nemocenskych davok, ma takisto vplyv na sprévanie sa spotrebitela v FMCG (trh
rychloobratkového tovaru) sektore.

Na Slovensku zaznamenali trzby za potravinové kategorie v 2. Stvrtroku 2021 v porovnani
s rovnakym obdobim minulého roka rast 0 +5%. Tento narast je tahany kategoriou tvrdého alkoholu,
syrov a konzervovanej zeleniny. Oblatky a suSienky zaznamenali mierny ndrast, ale rastti pomalSie ako
priemer FMCG. Navyse sa zaradili ku kategoriam, ktorych narast podielu predaja v promocii rastie
rychlejsie.

Pozicia spolo¢nosti 1.D.C. Holding, a.s. sa v ramci segmentu oblatok ani v objemoch ani v trzbach
zasadne nezmenila. V objemovom vyjadreni rastla skupina v medziroénom porovnani rovnakym
tempom ako trh (+4 %), takze trhovy podiel ostal na trovni 55 %. Podiel v trzbach sa zmenil oproti
rovnakému obdobiu predchadzajiiceho roka z 58,6 % na 58,2 %, pricom medziro¢ny narast trzieb
skupiny dosiahol +3 % (Zdroj: ACNielsen).

Vsetkych Sest’ znacCiek spolocnosti [.D.C. Holding, nachddzajucich sa v TOP 10 znaciek v segmente
oblatok, si v medzirocnom porovnani zachovalo svoje trhové podiely v objemoch. S miernym
narastom Horaliek o +0,4 % a znacky Rodinné o0 +0,3 %. Tiez trhové podiely tychto znaciek
na celkovych trzbach ostavaju prakticky bezo zmeny (s vynimkou mierneho poklesu pri Kakaovych
rezoch o -0,2 %, mierneho narastu pri Mile o +0,2 % a mierneho narastu pri Rodinnych oblatkach
0 +0,2 %). Z dlhodobého pohladu sa potvrdila pozicia znacky Lina ako najpredavanejSej oblatky
v ramci kategorie celomaCanych oblatok a stCasne s najvys$§imi podielmi na trzbach v rdmci
celomacanych oblatok a upevnila sa pozicia zna¢ky Rodinné ako najpredavanejsej znacky v ramci
segmentu rodinnych baleni oblatok.

Z pohladu segmentu susienok, trh v medziro¢nom porovnani narastol o +5 % v objeme a 0 +3,2 %
v trzbach. Spoloénost’ 1.D.C. Holding, a.s. zaznamenala v tomto segmente pokles svojich podielov
0 -1,5 % v objeme a 0 -1,4 % v trzbach (Zdroj: ACNielsen). Pokles bol zapri¢ineny najma do¢asnym
zastavenim predaja promocnych baleni susienok z dévodu zmien vo vyrobnych technologiach.

Dal§i vyraznej$i vplyv ma suasna situdcia na zavadzanie noviniek. V obdobiach lockdownu
spotrebitel’ travi menej Casu na predajnej ploche a taktiez venuje menej ¢asu skiimaniu noviniek a
nakupuje viac zname, overené produkty. Preto aj spolo¢nost’ I.D.C. Holding, a.s. do¢asne pozmenila
stratégiu niektorych znaciek a uvadza v tejto dobe na trh menej noviniek ako v predchadzajucich
obdobiach.

Marketingové aktivity spolocnosti 1.D.C. Holding, a.s. na slovenskom trhu boli v tomto obdobi
venované znackam — Mila, Verbena, Lina, Seditky a produktovému radu Rodinné.

Zaciatok roka 2021 skupina zahgjila druhotnymi vystaveniami produktov, ktoré nemavaju samostatnii
kampan, uvedenim kartonového plneného stojanu Sedita s mixom produktov (Romanca, Romanca
premium, PrincezKy, Anita, Méta a Vesna).

Uz tradi¢ne, v mesiaci februar prichadza znacka Mila na trh s limitovanou ediciou obalu, okrem iného
aj pri prilezitosti sviatku vsetkych zalibenych - Sv. Valentina. V spolocnom kartone sa i tento rok
nachadzali dva dizajny uréené pre zamilované dvojice, teda ,,pre NEHO* a ,,pre NU“. Na trh bola
predmetnd limitovana edicia distribuovana len ako sucast’ kartonovych stojanov umiestiiovanych
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na druhotnych poziciach v mnozstve viac ako 38 ton. V roku 2021 skupina podporila uvedenu
unikatnu limitovanu ediciu aj TV kampartiou s 20 sekundovym spotom a v online priestore vytvorila
Styri nativne ¢lanky rozvijajice pribeh lasky vychadzajuci z grafiky obalu.

Mesiac marec bol venovany zna¢ke Verbena a kampani zameranej na jej silné stranky, benefity a
unikatnost’ na trhu. Najméd suSienky, eSte stile novinka v portfoliu, boli podporené formou
TV reklamy, online kampaiiou, printovymi inzerciami a aktivitami na miestach predaja. Bohuzial
kvoli obmedzeniam, ktoré stviseli s pandémiou sa nepodarilo umiestnit’ vSetky POS materialy a
realizovat’ planované ochutnavky. Ich nahradou bol sampling 40g baleni susienok prostrednictvom
promotérok na netradi¢nych a ekologickych promobikoch v mesiaci méj.

Znacku Lina skupina komunikaéne posunula dalej v aprilovej kampani. Nadalej ju spajala
s atributom uspechu. O tspechu sa uz nehovorilo ako o vysade muzov v oblekoch, ale o blizkej a
hmatatel'nej veci, ktort méze dosiahnut’ kazdy. Uvedena idea bola prezentovana v novom TV spote,
na trade materialoch, v inzercii prispdsobenej na mieru danému casopisu a najma v online prostredi.

Sucastou kampane pre znacku Lina bola aj podpora uvedenia novinky - Lina peanut butter formou
mini shelf stopperov, samplingom prostrednictvom donaskovych sluzieb Tesco delivery a LUNYS a
podporou na socialnych sietach. Lina peanut butter prinasa spojenie overenej kvality a trendy prichute
s jemne slanou krémovou népliiou s araSidovym maslom. Jej ambiciou nie je prezentovat' tradiciu
Sedity, ale zaujat moderného konzumenta. Znacka aj po tejto kampani potvrdila poziciu jednotky
na slovenskom trhu v kategorii celomacanych oblatok.

Znacka Rodinné je znackou, ktora v sebe zahina Siroké portfolio oblatok i suSienok. Spotrebitel'ska
sutaz, ktoré prebehla v obdobi od 1.5. do 30.6. formou unikatnych koédov v baleniach, bola
z technickych pricin zrealizovana len na oblatky. Hlavnou cenou bola finan¢na vyhra 3 x 3 000,- EUR.
Kampan bola komunikovana v TV spote so stitaznym tag-onom na zaver, v printovej inzercii o sut'azi,
online kampani s formatmi smerujucimi na sutazni webstranku sedita.sk a na vSetkych POS
materidloch na predajnych plochach. Kampan splnila stanovené ciele a znacka Rodinné dosiahla
postavenie jednotky v segmente rodinnych oblatok.

Pre najmlad$iu cielova skupinu a cielova skupinu matiek, ma spoloc¢nost’ I.D.C. Holding, a.s.
v portfoliu znacku Seditky, zahifiajucu rozne druhy piskot a pernikov. Podpore predaja tejto znacky sa
skupina venovala v mesiac jun. Cielom bolo prezentovat’ celu skalu portfolia a upozornit’ na novinky
sledujuce meniace sa preferencie spotrebitela — dlhé piskoty s novou receptirou bez posypu cukru a
35g mini balenie okruhlych piskét. Kampan pozostavala z trade podpory, inzercie v detskych
Casopisoch, online kampane formou nativnych ¢lankov a spolupracou s portalom ,,Modry konik*.
Sucasne bol zrealizovany sampling novinky — 35g baleni mini piskét, ktoré sa od mesiaca marec
predavaju aj individudlne balené. Plneny kartonovy stojan bol okrem pisSkot Seditky doplneny aj
o sutazné balenia oblatok Rodinné, nakol’ko sutaz trvala az do konca mesiaca jun.

%

Ceska republika

V prvej polovici roka 2021 pokracovali protipandemické opatrenia, ktoré obmedzovali ¢innost’ v ¢asti
obchodu a sluzieb. Na priemyselné odvetvia opatrenia priamo nemierili. Potreba stabilizacie
ekonomiky i jej spomalenie viedli k rastu vladnych vydajov smerovanych na stabilizacné programy.
HDP v 1. $tvrtroku klesol medziStvrtroéne o -0,3 % a medziro¢ne o -2,1 %. V druhom $tvrtroku rastla
ekonomika medzistvrtroéne 0 +1,0 % a medzirocne 0 +8,2%. K medzistvrtroénému rastu HDP
pozitivne prispel najma rast konecnej spotreby domacnosti a tvorba hrubého fixného kapitalu. Miera
inflacie vyjadrena prirastkom priemerného indexu spotrebitel'skych cien za poslednych 12 mesiacov
oproti priemeru predchadzajucich 12 mesiacov bola v mesiaci jun 2,8 %. Za cely 2. $tvrtrok 2021 sa
trzby v maloobchode (okrem motorovych vozidiel) medziroéne zvysili o 7,2 % (Zdroj: Cesky
Statisticky urad).
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Sektor rychloobratkového tovaru zaznamenal v 1. Stvrtroku 2021 nomindlny rast na urovni +3,5 %.
Objem rychloobratkového tovaru vrastol o +1,4 % a ceny o +2,1 %. Potravinarske kategorie rastli
celkovo rychlejsie ako drogistické. V 2. stvrtroku 2021 bol nominalny rast predaja rychloobratkového
tovaru oproti 1. stvrtroku pomalsi, a to na urovni +1,3 %, pricom objem nakupeného tovaru
v 2. stvrtroku medziro¢ne poklesol o -0,4 %. Obrat hypermarketov a supermarketov rastie
priemernym tempom trhu. Zatial' ¢o pocet hypermarketov dlhodobo stagnuje, poCet supermarketov
rastie. Tahuiiom rastu rychloobratkového trhu su nad’alej diskonty, a to hlavne vd’aka pokracujiicej
expanzii obchodnej siete. Vystavba mensich formatov predajni odraza stcasny trend, ked” chce
zakaznik travit’ nakupom ¢o najmenej casu a vyhl'adava mensie formaty predajni.

V segmente oblatok (bez trubiciek) doSlo v medziroénom porovnani k poklesu celkového trhu
0 -2,2 % v objemovom a -0,4 % v hodnotovom vyjadreni. .D.C. Holding, a.s. prostrednictvom svojej
dcérskej spolocnosti stale obhajuje svoju poziciu jednotky na ceskom trhu v segmente oblatok
(bez trubiciek) s trhovym podielom 36,4 % v hodnotovom vyjadreni. Oproti 1. polroku 2020
zaznamenala skupina rast podielu 0 0,5 p.b. (Zdroj: ACNielsen.).

Vyvoj na trhu trvanlivého peéiva ovplyvnil predajné vysledky spolo¢nosti 1.D.C. Holding. a.s
na Ceskom trhu. Hlavnou pri¢inou poklesu predaja bola predovsetkym pokracujiica pandémia
sposobena virusom COVID-19. Hygienické opatrenia vo vyrobe vyrazne obmedzili dodavky a
sposobili tak znizenie dodavok tovaru obchodnym partnerom. Poklesy predajov na ¢eskom trhu
zaznamenali prakticky vsetci hlavni vyrobcovia a distribatori, ¢o sucasne zvysilo tlak na konkuren¢né
prostredie.

Roézne restriktivne vladne opatrenia zaroven obmedzili uvadzanie noviniek na trh. PredovSetkym
nemoznost’ realizacie ochutnavok vyrazne zniZila efektivitu uvedenia nového vyrobku na trh.
V uvedenom obdobi bola na trh uvedena iba jedna novinka v mesiaci februar pod znackou Lina —
peanut butter.

V 1. polroku 2021 skupina zrealizovala na tomto trhu $tyri kampane na podporu najsilnejSich znadiek,
ako su Mila a Horalky. Dalej bola tieZ podpora venovana ,relativne” mladym znackam - Rodinné a
Lina. Podpora Mily bola prepojend v mesiaci februar s vel'mi obl'ibenym sviatkom Sv. Valentina.
Specialne balenie Mini Mila, masivne druhotné umiestenia na predajniach spolu s TV kampafiou
udrzali predaj znacky Mila v 1. polroku 2021 na velmi vysokej urovni. V mesiaci marec bola
realizovana kampai na podporu znacky Lina s novym spotom. V mesiaci maj spolo¢nost’ opat’
pripravila pre spotrebitel'ov tradi¢ni a vel'mi oblubena sttaz s Horalkami. Medziro¢né narasty
zaslanych unikatnych kédov do sat’aZe a narasty predajov promo baleni Horaliek potvrdzuju, Ze sutaz
je u spotrebitel'ov stale obl'ibenejsia a je tak nadejnym prisfubom do d’al$ich rokov.

Vsetky kampane boli pripravené tak, aby tvorili efektivny marketingovy mix s velkym dérazom
na aktivity v mieste predaja. V spolupraci marketingového a obchodného oddelenia boli pripravené
rozne predajné stojany na mieru, Y4 paletky, obrandované palety, kose a ostrovéeky na miestach
predaja tak, aby bol vytvoreny maximalny synergicky efekt so zameranim na maximalizaciu predaja.
Mimo kampane skupina samozrejme podporuje d’alSie vyrobky formou promo¢nych akcii v spolupraci
s obchodnymi retazcami.

Pol’ska republika

Podla predbezného odhadu Hlavného Statistického tradu Pol'ska zaznamenal hruby domaci produkt
v 2. Stvrtroku 2021 medziro¢ny nérast 0 +11,1 %. K narastu prispelo zlepSenie tempa rastu domaceho
dopytu, ktory bol v medziro¢nom porovnani vyssi 0 +12,8 %. Stviselo to predovsetkym So zvySenim
tvorby hrubého kapitadlu o +22,2 % (proti narastu o +3,4 % v 1. Stvrtroku 2021) a So zvySenim
vydavkov na konecnu spotrebu o +10,7 % (oproti narastu o +0,6 % v 1. Stvrtrok 2021). Medziro¢ny
rast spotrebitel’skych cien sa v 1. polroku 2021 v porovnani s rovnakym obdobim predchadzajuceho
roka zvysil o 3,6 %. Maloobchodné trzby zaznamenali za 1. polrok 2021 v porovnani s rovnakym
obdobim predchadzajuceho roka narast 0 7,8 %.
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Od polovice marca zacala tretia vina pandémie spdsobena virusom COVID - 19 a nakupné centra a
hypermarkety boli striedavo zatvarané. Spravanie spotrebitelov sa zmenilo a nakupy sa presunuli
do tzv. hard diskontov, kde maji najvacsi trhovy podiel obchodné siete Lidl a Biedronka (viac ako
45 % na trhu FMCG). Vyssie uvedené obchodné siete dokazali pritiahnut' zakaznikov aj vd’aka
reklamam a ich hlavnym sloganom znejtcim ,,U nas je bezpecnejsie a lacnejsie robit’ nakupy* (Zdroj:
ACNielsen).

Planované ciele sa podarilo na tomto trhu splnit’ len ¢iastocne hlavne vplyvom COVID - 19.
V porovnani s rokmi 2020 a 2019 vSak skupina zaznamenala vyrazny narast predaja vo vsetkych
parametroch. V mesiacoch marec — m4j sice spolocnost’ stratila ¢ast’ obratu, od 2. Stvrtroku sa jej ale
podarilo zalistovat’” dva taziskové produkty v sieti Lidl a Biedronka a podarilo sa znizit' stratu
z 1. Stvrtroku.

Prostrednictvom TV kampane boli v 1. polroku podporované oblatky pod znakou Goralki, znacka
Verbena a Andante piskéoty. Vicsina vydajov do TM aktivit bola smerovana do znaciek Goralki,
Verbena, Lusette a Andante piskoty.

Madarsko

Hruby domaci produkt v 2. kvartali 2021 v porovnani s rovnakym obdobim predchadzajiceho roka
vzrastol 0 +17,9 %. Vyplyva to z udajov Madarského ustredného Statistického uradu. Dovodom
prudkého rastu mad’arskej ekonomiky bol jej strmy prepad v dosledku pandémie pred rokom a
najnovsie uvolfiovanie restrikcii. Spotrebitel'ské ceny zaznamenali za obdobie januar - jun 2021
v porovnani S rovnakym obdobim predchadzajuceho roka v priemere rast 0 4,2 % pre vsetky
domacnosti. Za prvych Sest’ mesiacov roka vzrastli maloobchodné trzby o +2,0 % (v medziro¢nom
porovnani).

Prostriedky na podporu predaja boli v 1. polroku 2021 uz tradi¢ne venované znacke - MOMENTS,
pre ktort bol odvysielany reklamny spot. Reklamny spot bol pripraveny a vysielany aj pre znacky
Verbena a Andante. Pre znacku Andante skupina zrealizovala aj spotrebitel'skt sit'az. Okrem toho
boli vSetky znacky podporované trade aktivitami. V sledovanom obdobi bola znacka MOMENTS
roz§irena o tri nové prichute - 40g oblatok MOMENTS Intenso. Ako limitovana edicia bola stucasne
na trh uvedena prichut’ arasidové maslo — MOMENTS 45g. Cukriky pod znackou Verbena dostali
nova prichut’ — Rakytnik.

Ruskd federdcia

Do roka 2021 skupina vstupovala podobne ako na ostatnych trhoch do pokracujuceho boja
s pandémiou a dlhotrvajicim poklesom kupyschopnosti obyvatel'stva v Ruskej federacii.
V 1. stvrtroku 2021 pocitila prepad predaja cukrikov Verbena. Cielenou podporou a komunikaciou
s distributormi sa jej napokon podarilo v 2. Stvrtroku vratit’ predaje na planované objemy. V segmente
oblatok skupina zaznamenala mierny narast predaja v priebehu celého 1. polroka, ¢o sa podarilo
dosiahnut’ vd¢sim zameranim na predaj prostrednictvom obchodnych automatov. Pri susienkach
Verbena pokracuje v rozsirovani ich distribucie.

Financ¢no - ekonomicka situacia

Konsolidovany vykaz sahrnnych ziskov a strat

Predaj vlastnych vyrobkov, sluzieb a tovaru dosiahol za 1. polrok tohto roka 65 399 tis. EUR.
V medziro¢nom porovnani zaznamenala skupina pokles celkového predaja o 3,4 %. Z celkového
objemu predaja vlastnych vyrobkov, tovaru a sluzieb predstavoval podiel predaja na trhu Slovenskej
republiky 40 %, na trhu Ceskej republiky 39 %, Pol'ska 13 %, Mad’arska 6 % a zvy$ok vo vyske 2 %
tvoril predaj v ostatnych krajinach (ostatné staty EU, Rusko a krajiny Blizkeho vychodu). Z pohl'adu
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teritorialnej Struktury rastol v medziro¢nom porovnani predaj v Pol'sku (0 +18,8 %) a v Mad’arsku
(0 +4,9 %).
Skupina dosiahla za 1. polrok roka 2021 zisk pred zdanenim vo vyske 6 263 tis. EUR.

Vyvoj majetku a zdrojov krytia (Konsolidovana Suvaha)

Majetok skupiny zaznamenal v porovnani so stavom k 31.12.2020 narast z Girovne 181 926 tis. EUR
na troven 187 335 tis. EUR k 30.6.2021. Narast v absoltatnych ¢islach zaznamenal obezny majetok.

Prirastky na ,,Nedokoncenych investicidch® suvisia najmd s investicnymi akciami spojenymi
s obnovou a rekonstrukciou technologického zariadenia a rekonstrukciou a rozSirenim prevadzkarne
Pecivarne Sered’.

Vlastné imanie skupiny vzrastlo v porovnani so stavom k 31.12.2020 o 3 873 tis. EUR na troven
97 688 tis. EUR.

Celkovy stav bankovych uverov a dlhopisov skupiny vo vyske 66 283 tis. EUR k 31.12.2020 sa
k 30.6.2021 znizil na uroven 65 201 tis. EUR. Skupina priebezne splaca existujuci investi¢ny uver,
takze stav dlhodobych uverov a dlhopisov sa znizil. V priebehu sledovaného obdobia nenacerpala
ziadne nové very.

Cenove, uverove a menové rizika, rizikd likvidity a rizika suvisiace s tokom hotovosti, ktorym je
spolocnost vystavend.

Skupina je pri svojej podnikatel'skej Cinnosti vystavena réznym rizikam, ktoré zahfnaju dosledky
pohybu kurzov cudzich mien, trokovych sadzieb z tverov a cien komodit. Vo svojom programe
riadenia rizika sa skupina sustred’uje na nepredvidatelnost’ finanénych trhov a snazi sa minimalizovat’
mozné negativne dosledky na jej finan¢nu situaciu.

S cielom minimalizovat’ riziko pohybu cien komodit, skupina uzatvara zmluvy suvisiace s nakupom
surovin a materialov na obdobie polroka az jedného roka, s pevne stanovenou cenou.

Prevadzkové vynosy a prevadzkové penazné toky skupiny nezavisia vo vyznamnej miere od zmien
urokovych sadzieb na trhu. Skupina ma portfélio tiverov urocené pevnymi a pohyblivymi trokovymi
sadzbami.

Uverové riziko zohladiiuje riziko, Ze zmluvna strana nedodrzi svoje zmluvné zavizky v dosledku
¢oho spolo¢nost’ utrpi stratu. Skupina prijala zasadu, ze bude obchodovat’ len s doveryhodnymi
zmluvnymi partnermi a Ze podla potreby musi ziskat’ dostatoéné zabezpecCenie ako prostriedok
na zmiernenie rizika finan¢nej straty v désledku nedodrzania zavézkov.

Pripadné operacie s derivatmi a peniazné transakcie sa vykonavaju len prostrednictvom renomovanych
finanénych institucii. Skupina neobmedzila vy$ku otvorenej pozicie vo¢i Ziadnej finan¢nej instittcii.

I.D.C. Holding, a.s. si dlhodobo udrziava kredit doveryhodného partnera a vo vztahu k finanénym
institiciam dodrziava vSetky financné ukazovatele, povinnosti a podmienky dohodnuté v tiverovych
zmluvach a emisnych podmienkach dlhopisov.

Riadenie pohladavok a ich inkasovanie v terminoch splatnosti je zakladnym predpokladom
pre zabezpeGenie dostatocnej likvidity na splacanie zavdazkov skupiny. Preto kladie velky doraz
na systém riadenia pohl'adavok, na dennej baze monitoruje ich stav a minimalizuje moznost’ vzniku
novych nedobytnych pohl'adavok.
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Skupina pdsobi na medzinarodnych trhoch, a preto je vystavena kurzovému riziku z transakeii
v cudzich menach, najmd v ceskych korunach, polskych zlotych, madarskych forintoch
a ruskych rubl'och. Na riadenie tychto rizik vyuziva aj derivatové nastroje.

Spolo¢nosti 1.D.C. Holding, a.s. nie su zname ziadne rizika a neistoty, ktoré by mali mat’ dopad na jej
hospodarenie v obdobi zostavajucich Siestich mesiacov i€tovného obdobia.

B) Udalosti osobitného vyznamu, ktoré nastali po skonceni uc¢tovného obdobia

Zmeny vo vlastnickej Strukture a v Statutarnych orgdnoch

K rozhodujicemu ditu podla § 156a ods.1 zékona ¢.513/1991 Zb. Obchodny zakonnik v platnom
zneni, t.j. ku diiu 10.8.2021 st akcionarmi spolo€nosti zapisanymi v zozname akcionarov (ktory vedie
predstavenstvo spolo¢nosti), ktori vlastnia akcie s menovitou hodnotou predstavujicou 100 %
zakladného imania, t.j. 4 600 ks akcii v menovitej hodnote jednej akcie 3 320,- EUR:

- Ing. arch. Pavol Jakubec, Landererova 7743/6, Bratislava Staré mesto, ktory vlastni 2 300 ks
aketii,

- Merge Plan, as., so sidlom Landererova 7743/6, Bratislava Staré mesto, ICO:53 631 781,
zapisana v Obchodnom registri Okresného sudu Bratislava I, Oddiel:Sa, Vlozka ¢&.: 7213/B,
ktora vlastni 2 300 ks akcii.

S uc¢innostou od 11.8.2021 doslo v spolocnosti I.D.C. Holding, a.s. k zmenam v personalnom
obsadeni Statutarnych organov spolocnosti. Od tohto datumu Statutarne organy spolo¢nosti pracuju

v nasledovnom zlozeni.

Predstavenstvo spolocnosti:

Predseda predstavenstva: Ing. Roman Jezo
Podpredseda predstavenstva: Ing. Roman Sukdolak, MBA
Clen predstavenstva: Paulina Jakubec

Clen predstavenstva: Ing. Marek Gombita

V mene spolo¢nosti konaji vzdy dvaja Clenovia predstavenstva spolocne.

Dozornd rada:

Predseda dozornej rady: Ing. arch. Pavol Jakubec,
Clen dozornej rady: RNDr. Ing. Marcel Imrisek,
Clen dozornej rady: Ing. Juraj Niedl.

Z funkcie generalneho riaditel'a diiom 31.8.2021 odstapil Ing. Pavol Kovaci¢. Do funkcie generalneho
riaditel’a bol s uc¢innost'ou od 1.9.2021 menovany Ing. Roman JeZo.

C) Informacia o predpokladanom budiicom vyvoji

Skupina kladie hlavny doraz na kvalitu svojich produktov a zvySovanie trhovych podielov na vsetkych
taziskovych trhoch, upeviiovanie pozicii na novych trhoch a uvedenie noviniek za ucelom rozsirenia
ponuky pre spotrebitel'ov.
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Zamery v oblasti obchodu a marketingu

Na trhu v Slovenskej republike si skupina dlhodobo drzi poziciu ¢islo 1 v segmente oblatok.
V budicom obdobi sa bude nadalej usilovat o udrZanie tohto podielu a zvySovanie podielu
v segmente susSienok.

Do konca roka planuje skupina eSte nickol'ko kampani na svoje prémiové znacky a viacero
produktovych inovacii a tailor made produktov pre vybranych zakaznikov.

V letnom obdobi to bude kampan zamerana na znacku Kavenky, ktoré oslavuju 60 rokov od uvedenia
na trh a su stale rovnako dobré. Horalky sa koncom leta predstavia spotrebitelom v inovovanom
dizajne a s novou kampariou. Taktiez st pripravované kampane na znacky- Verbena, Mila a Rodinné.

V Ceskej republike podobne ako na Slovensku skupina pokraduje v podpore tradiénych vyrobkov
pod znackou Mila, Lina a Horalky. Ani na ¢eskom trhu neplanuje uvedenie ziadnych zasadnych
noviniek a bude sa snazit’ udrzat’ aktudlne pozicie.

Pretrvavajuca pandemicka kriza meni navyky konzumentov. Navrat k istotam, teda nakup tradi¢nych a
overenych znaciek utvrdzuje spolo¢nost’ 1.D.C. Holding, a.s. v rozhodnuti d’alej orientovat’ obchodnu
politiku na podporu a predaj svojich dvoch najsilnejsich znagiek - Mila a Horalky. Dalsou zmenou
v navykoch konzumentov je prechod spotrebitel'a na rodinné formaty baleni. V druhej polovici roka
2021 sa preto tiez zameria na podporu rodinnych baleni svojich vyrobkov. Na letné mesiace
(jul a august) skupina pripravila dalSiu spotrebitel'ski sutaz, tentokrat na podporu celého
produktového radu vyrobkov pod znackou Rodinné.

Na trhu v Pol'skej republike je predaj skupiny v dosledku situdcie sposobenej COVIDOM-19
najdramatickejs$i. Vyrobky skupiny su totiz z vel'kej Casti stale vnimané ako nové na trhu, a preto sa
bude nad’alej sustred’ovat’ na podporu taziskovych znaciek — Goralki, Verbena a Andante.

V Madarsku, rovnako ako v Pol'sku, prebehol vyznamny redizajn znacky MOMENTS s cielom zvysit’
jej vizibilitu na trhu.

V Ruskej federacii bude skupina v 2. polroku aktivne podporovat’ distribuciu cukrikov pod znac¢kou
Verbena prostrednictvom marketingovych aktivit. V 3.8tvrtroku 2021 bude na trh uvedeny novy
vyrobok Verbena Rakytnik 60g a Doxy roksy 90g. Zameria sa hlavne na rozSirenie distribucie
do najvacsich ruskych obchodnych retazcov.

V ramci exportu na ostatné trhy — sa skupina zameria na d’al$iu optimalizaciu vyrobkového portfolia a
rozvoj exportného brandu v modernych obaloch, atraktivnych pre medzinarodné trhy.

Zdamery v oblasti investicnej, inovacnej a vyrobnej

V priebehu 2. polroka 2021 budia uvedené do prevadzky zostavajice cCasti projektu automatizacie
balenia suSienok.

Koncom roka 2021 bude zahajena realizacia projektu rozSirenia kapacity vyroby suSienok. Cely
projekt planuje skupina uviest’ do prevadzky v 1. polroku roka 2022.

Zamery v oblasti IT

V nasledujicom obdobi bude skupina intenzivne pokraCovat’ v implementacii systému SAP a
Vv priprave jeho spustenia od 1.1.2022. Hlavnym zamerom je zabezpecit' uz§ie prepojenie s vyrobnym
systémom VoIS a vicsiu Standardizaciu uctovnych systémov v dcérskych spolocnostiach, ktoré prejdia
tiez na tento systém. Prechod na informac¢ny systém SAP bude stcasne predstavovat i vyznamnu
investiciu do nového HW vybavenia a nahradi tak doteraz pouzivané, ktoré slizi na prevadzku
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starého informa¢ného systému. Mal by sa tak zasadne zjednodusit’ prechod na novy systém, pretoze
implementacné prace nebudu narusat’ aktualnu prevadzku sticasného systému.

Zamery v oblasti ekonomiky a finandénej politiky

Zabezpecenie likvidity, dosiahnutie stabilnej ziskovosti, financnej stability, zdrojov pre naplnenie
investiénych zamerov a efektivne riadenie nakladov s hlavné strategické ciele pre oblast’ ekonomiky
a financii. O dosiahnutie tychto ciel'ov sa skupina bude nad’alej snaZit’ zvySovanim vlastného imania,
ziskanim dlhodobych cudzich zdrojov a déslednym kontrolingom.

Zamery v oblasti Pudskych zdrojov

Skupina 1.D.C. Holding, a.s. je stabilnym zamestnavatel'om, ktory ma jasnt viziu a hodnoty. Viziou
skupiny je ,,Byt’ kvalitnym a spolahlivym stredoeuropskym vyrobcom a dodéavatelom trvanlivého
peciva a cukroviniek®. Krédom skupiny je ,,Sila a stabilita.*

I.D.C. Holding, a.s. je spolo¢nostou, ktorej nie je lahostajné zdravie a bezpecnost svojich
zamestnancov. Celkova podnikatel'ska Cinnost’ vyroby skupiny sa realizuje v silnom konkurencnom
prostredi pri plneni poziadaviek sucasnych legislativnych podmienok bez dopadu na Zzivotné
prostredie. Realizované vyrobné procesy vyuzivaji nové technologické postupy, modernizaciu
zariadeni ako aj vysoku kvalifikaénll roven pracovnych sil pri zabezpeceni rastu produktivity prace a
dodrzani kvalitativnych noriem vyrabaného sortimentu.

Stcasni zamestnanci maju istotu zamestnania, pracuju v bezpeénom pracovnom prostredi a
zamestnavatel’ neustale zlepSuje podmienky pracovného prostredia a prace. Zamestnavatel’ kazdoro¢ne
prehodnocuje mzdy zamestnancov a vyplaca rocné bonusy za dochddzku zamestnancov a rocné
odmeny. Vyvoj miezd samozrejme zavisi od ekonomického vyvoja skupiny.

Hlavnym cielom v oblasti riadenia I'udskych zdrojov je vytvarat’ harmonické pracovné prostredie,
poskytovat’ réznorodé penazné i nepenazné benefity a Sirokl $kalu moznosti vyuzitia socialnej

politiky.

Sucasné obdobie je charakteristické nedostatkom kvalifikovanej pracovnej sily. Preto medzi hlavné
priority skupiny v budicom obdobi patri zvySovanie povedomia o 1.D.C. Holding, a.s. v blizkom
okoli, ziskanie novych zamestnancov a byt atraktivnym zamestnavatel'om v regidne.

Mimoriadna pozornost’ bude venovana motivacii a stabilizacii kmenovych zamestnancov a opatreniam
smerujucim k zniZeniu fluktuacie.

Instalacia novych technologickych zariadeni do vyroby pri zabezpeCeni plnej alebo CiastoCnej
automatizacie, digitalizacie a robotizacie si v najblizSom obdobi vyZiada zabezpecenie poziadaviek na
zvySenie kvalifikacnej urovne existujucich kmenovych zamestnancov ako i novych prijimanych
zamestnancov. Zamestnavatel’ ma v plane vybudovat’ si v najblizSom obdobi takl $truktiru stabilnych
zamestnancov, ktora by vyhovovala suCasnym poziadavkam zohladiujicim technicki naro¢nost’
zariadeni vysSej generacie. Taktiez bude pokracCovat’ v realizacii rozvojového programu praktikantov
s cielom vychovat si vlastné personalne rezervy na trovni Specialistov alebo na trovni riadiaceho
manazmentu. Nad’alej planuje pokracovat’ v rozvijani spoluprace s vysokymi a strednymi odbornymi
Skolami pri zabezpecovani odbornej praxe Studentov v spolo¢nosti I.D.C. Holding, a.s.

D) Néaklady na ¢innost’ v oblasti vyskumu a vyvoja

Celkové naklady na Cinnost’ v oblasti vyskumu a vyvoja za 1. polrok roka 2021 predstavovali
201 tis. EUR.
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E) Vyznamné obchody so spriaznenymi osobami, a to:

obchody, ku ktorym doslo v prvych Siestich mesiacoch aktualneho uctovného obdobia a ktoré
podstatne ovplyvnili finan¢né postavenie alebo ¢innosti emitenta v tomto obdobi

V sledovanom obdobi, t.j. poc¢as prvych Siestich mesiacov roka 2021 neboli zrealizované ziadne
vyznamné obchody so spriaznenymi osobami, ktoré by podstatne ovplyvnili finan¢né postavenie alebo
¢innost’ spolocnosti I.D.C. Holding, a.s.

akékol'vek zmeny o tychto obchodoch uvedené v poslednej ro¢nej financnej sprave, ktoré by
mohli mat’ podstatny vplyv na finan¢né postavenie alebo ¢innost’ emitenta poc¢as prvych Siestich
mesiacov aktuilneho u¢tovného obdobia

V poslednej roénej financnej sprave, t.j. za rok 2020 neboli taktiez zrealizované ziadne vyznamné
obchody so spriaznenymi osobami, t.j. nedoslo k ziadnym zmenam, ktoré by mali podstatny vplyv
na finan¢né postavenie alebo ¢innost’ spolo¢nosti I.D.C. Holding, a.s. poCas prvych Siestich mesiacov
roka 2021.
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